


Sobre a AESPE

A Associacao Esportiva e Cultural Pré Esporte (AESPE), fundada em 2013, € uma associacdo
sem fins economicos, gue tem como finalidade desenvolver e incentivar a pratica de diversas
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mMmodalidades esportivas, promovendo a saude, inclusao social, qualidade de vida, educacao N

e cultura dos.oricnt’;as ‘e-ddolescen_fes do bairro Bom Jesus, na cidade de Porto Alegre (RS). -~
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Sobre o Projeto

O projeto "Educando pelo Esporie na Bonja - Ano
VI“, € um projeto educacional de contfinuidade que
visa ensinar e incentivar a pratica esportiva do

Futsal Basquete.  VOle
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As aulas acontecerao 2x por semanag, sendo as aulas
NAas segundas e quarfas. Serao 12 meses de projeto. .

jovens entre

oara
7 e 17 anos




do?
2025 - 2026

A prev.isao é executar o projeto entre o 1°
frimestre de 2025 e o 1° frimesire de 2026.

As dafas podem sofrer alteracoes de acordo com
a captacao, aprovacoes, liberacoes e outras
varidveis da Lei de Incentivo ao Esporte.

Onde?

= CENTRO ESPORTIVO
CULTURAL DA BOM JESUS

(Rua Marta Costa Franzen, 101,
Bairro Bom Jesus - Porto Alegre - RS)
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RIO GRANDE DO SUL

PORTO ALEGRE




Além do Esporte
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Eventos de integracao. Reforco Escolar.
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Palestras Educativas. ~ Transformagao Social.




Assistencia
Estudantil

> Kit Aluno:
Camiseta, bermuda,

agasalho, meiao, ténis
de fufsal e colete.

= Kit Lanche:
Mini bolinho,

Bolacha salgada,
SUCO.




Impacto Social

O projeto "Educando Pelo Esporte Na Bonja -

Ano VI" tem ’rrcnsformodo significafivamente a

vida de muitos jovens da Comunldade da Bom
| Jesdf mpoc’rando -

+500

0o longo desses 5 anos. A iniciativa busca

_incentivar e valorizar o esporte na comunidade,
oportunizando dos jovens uma alternativo
positiva para o desenvolvimento pessoal.

criancas e
adolescentes




Metas e Monitoramento :

Qualitativas Monitoramento

Realizar analise semestral de satisfagao dos participantes do projeto. Semestral e >
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Incentivar os beneficiarios a mudancas de habitos para que pratiquem atividades Sertanal

desportivas no contraturno escolar.
| Reaﬂizar palestras trimestrais sobre os beneficios dos esportes e atividade fisica kAl

regular em todas as fases da vida.

Realizar avaliacoes fisicas nos beneficidarios do projetos. Semestral |
Quantitativas Monitoramento

Atingir 75% de satisfacao dos beneficiarios nas aulas Ao final do projeto

Atingir no minimo 75% de frequéncia dos alunos nas aulas Ao final do projeto

Obter retencao de 75% dos beneficiarios que iniciaram o projeto.

Ao final do projeto




S ' 11,36%

Servicos de Terceiros \

0,24%

' v t ‘ m Divulgacao/Promocao
| " % ' me" 12,59%

Hospedagem/Alimentacao
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Material de Consumo

_

Dados Bancarios:
Banco do Brasil Agéencia n° 3866

. Conta Corrente (Capfacao) vinculada n° 36544-0 /
* Periodo de Captacdo até: 08/05/2026 15,15%

Processo: 71000.019224/2024-19 Unlifornes 20,04%

Encargos Trabalhistas




Cowo ajudar

Pessoa Juridica

Podem destinar até 2% do
Imposto de Renda anudadl
devido (desde gque
tributadas pelo lucro real).

£

A Lei de Incentivo ao Esporte - Lei 11.438/2006 € uma Lei Federal que
permite que empresas e pessoas fisicas invistam parte do que
pagariam de Imposto de Renda em projetos esporfivos aprovados
pela Secretaria Especial do Esporte do Ministério da Cidadania.

‘Pessoa Fisica
- Podem destinar até 7% do

Imposto de Renda anual

- devido (declaracao no
forma completa). e




ALINHADO COM 05 OBJETIVOS DA ONU

SAUDEE EDUCAGAODE

BEM-ESTAR QUALIDADE
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Contrapartidas

Aplicacao da marca do patrocinador em 2 Banners 1,0m X 1,30m (no local de execucao do projeto).

Aplicacao da marca do patrocinador em 2 Faixas de 4,0m X 0,70m (no local de execu¢cao do projeto).

Aplicacao da marca do patrocinador no uniforme do projeto ( camisa e agasalho).

Visibilidade do patrocinador no site e nas redes sociais (em publicacoes, hashtags e stories).




+Contrapartidas

Campanha de arrecadacao de alimentos, arrecadacao de roupas, campanha de leitura e arrecadacao
de produtos de higiene pessoal com destinacdo para o publico em situacao de vulnerabilidade social.
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Possibilidade de promover acoes/interacoes entre clientes/colaboradores e beneficiarios.

Palestras e oficinas educativas sobre temas complementares (como educacao ambiental, igualdade de
género, saude, reducao das desigualdades e entre outros). =

Possibilidade de receber voluntariado empresarial.
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‘£ /AESPEassociacao/

| /aespe_rs/

WWW.aespers.org



https://aespers.org/
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Valorize

Projetos

‘&) Vinicius da Silva Alves

@ contato@valorizeprojetos.com.br
') (51) 3922-0575 / 984534407
wwwayalorizeprojetos.com.br/

‘4 /valorizecontatos



